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INDICADOR DEL
TAMANO DE LA
ECONOMIA. PIB (US$ a precios constantes de 2010) -

Codigo del indicador ( NY.GDP.MKTP.KD)

Teniendo en cuenta los
resultados obtenidos en la
siguiente  grafica,  se
demuestra que, el

comportamiento del PIB a 51.507.592.951.376
£1.950.000 600,000

través de los afios se ha $1.860.039.124.388
mantenido en un alza 1,900,000 00,000 $1812470.572.907
; N y $1791500500.645
siendo para el afio 2019 S1E50.000.000.000 §1782.749.080470
de 1.939.183.469.806 US. o0 ¢ jesenrosmire

$1.750,000000.000

S1.700.000 000.000

$1.650.000.000.000
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fuente: Banco Mundial.
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INDICADOR PESO
SECTORES DE LA
ECONOMIA.

Indicadores sectores econémicos Canada

El indicador de los sectares

econémicos en canada para

el afio 2019, evidencia que,

el sector con mayor

participacion en el producto

interno bruto es el de los Industrializacién.
servicios con un total del valor agregado (% del
88,21%, siendo el restante PIE)

para la industria y la Agricultura, valor
agricultura. agregado (% del PIB)

servidios, valor

agregado ( % del PIB)

88,21%

fuente: Banco Mundial.
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INDICADOR DE
DESARROLLO
SOCIAL.

Desempleo, total (% de la poblacién activa
total) (estimacién modelado OIT)

Este grafico nos refleja el
comportamiento de la tasa
de desempleo desde el afio
2012 - 2020, donde se
mantiene una disminucion
significativa desde el afio 2012
hasta el 2019, pero en el afio
2020 subié producto de la
pandemia.

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

fuente: Banco Mundial.
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INDICADOR DEL

Tasa de participaciéon en la fuerza laboral,
total (% del total de la poblacién entre 15-
64 afios) (estimacién modelado OIT)

Por lo que encontramos en el

grafico se concluye que, la

tasa de participacion en la 79,50%
fuerza laboral a través de los
afios ha ido en aumento.
siendo los afios de mayor
aumento del 2018 al 2019
con un 7847% y 79,04% 78,50%
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fuente: Banco Mundial.
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INDICADOR SOBRE
LOS PRECIOS DE LA
ECONOMIA.

Inflacidn, precios al consumidor (% anual)

El tema de la inflacion se ha
mantenido en los margenes
que se recomiendan para
garantizar una economia
estable. Teniendo en cuenta
los afios estudiados el que
tuvo mayor incremento fue el
afio 2018 con un 2,27%.

fuente: Banco Mundial.
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DE IDEAS Y FORMULACION DE PLANES DE
NEGOCIO.

Teniendo en cuenta que no se conoce el tamafio de la poblacién se decidié utilizar la
2] siguiente formula:

Donde:

n: Corresponde al tamafio de la muestra.

o

k z: Corresponde al nivel de confianza

: p: Probabilidad de que algo ocurra

B q: Probabilidad de que algo no ocurra.
4 E: limite aceptable de error muestral

Conocer lo anterior servird para obtener el tamafio de la muestra.
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o E: limite aceptable de error muestral
B Conocer lo anterior servird para obtener el tamafio de la muestra.
b
i Para Porcentajes Con Variable Cualitativa
% Variables Valores Valores en
] porcentaje
s z 2,05
i 3 0,5 50
2 a 0,5 50
| E 0,04 4
9 TOTAL 656,64
N TOTAL APROXIMADO 657
B Probabilidad de ocurrencia
B 100
7] Se hacer 657 para inar la viabilidad de esta idea de negocio,
] con un nivel de confianza del 96% y un margen de error del 4%.
5
i ~
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8
3 Café es 100% colombiano Reduccion en los canales de distribucion
9
4 Mano de obra colombiana, Producto terminado, no requiere
10 economica y calificada refrigeracion
" 5 Marca reconocida No pago de va
6 Compromiso por parte del
12 personal empleado
13
u —
15 -
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2 MATRIZ DOFA
3 ASESORIAS ESTRATEGICAS
4 MATRIZ DOFA EMPRESA: CAFE Ml COLOMBIA
5 GENERACION DE ESTRATEGIAS DO
6 DEBILIDADES OPORTUNIDADES COMBINACION [ESTRATEGIA
Experiencia en el Tendencia de Consumir un buen Desarrollar un volante, identificando los grupos
1 mercado del café café colombiano en ofros paises D2.01 en redes sociales amantes del café en estos
7 paises alos cuales se les va a diriairla
Paco marketing Poca variedad de fipos de café en Para posicionar el producto en el mercado se
2 venta D1.02 ofrecera en oferta de lanzamiento un 35% mas
[ economico que los productos similares
Transporte al destino Reduccion en los canales de
3 final distribucion
9
Informacion con Producto terminado, no requiere
4 respecto a los aranceles |refrigeracion
10 aduanales
11 5 0[Mo pago de Iva
0|Mano de obra economica debido al
6 alto nivel de desempleo
12
13
14 hd
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1
2 MATRIZ DOFA
8 ASESORIAS ESTRATEGICAS
4 MATRIZ DOFA EMPRESA: CAFE MI COLOMBIA
5 GENERACION DE ESTRATEGIAS FA
6 FORTALEZAS AMENAZAS COMBINACION ESTRATEGIA
- 1 Producto a buen precio Nuevos exportadores Ofrecer el producto con descuento como
[ —— F3l.A2 oferta de lanzamiento. Promocion 3x2 0 35%

2 N Sustitutos Imperfectos de descuento

8 proveedor
Buscar asociaciones con exporiadores
3 Café es 100% colombiano \mposm_\on esperimentados v llevar el producto a
tributaria/aduanera grandes cadenas de supermercados como a

2 tiendas de barrio.

a Mano de obra colombiana, EpocaTemporada
10 economica y calificada

5 Marca reconocida o
"

5 Compromiso por parte del 0
12 personal empleado

7 0 0
13
14
15
16 =
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1
2 MATRIZ DOFA
8 ASESORIAS ESTRATEGICAS
4 MATRIZ DOFA EMPRESA: CAFE M| COLOMBIA
5] GENERACION DE ESTRATEGIAS DA
6
7 DEBILIDADES AMENAZAS COMBINACION |ESTRATEGIA
Experiencia en el mercado del . Hacer Ias diligencias necesarias para
8 1 café Nuevos exporiadores D4A3 establecer que tipos de aranceles se
deben cancelar y los impuestos a pagar
9 2 Poco marketing Sustitutos Imperfectos en el lugar de desfino.
" 3 Transporte al destino final ‘tmgnts‘“m 5 Realizar publicidad en plataformas
ributaria/aduanera
A TAOTMAEIoN Con FESpecio a 108 R D2 A2 digitales y explicar \0‘5 bepeﬂtms de
" aranceles aduanales pocs/ P consumir el caie
@ 5 0 0 Establecer una bodega en la ciudad
destino con &l fin de almacenar la
13 6 0 0 D3 A4 -
1 mercancia para asi evitar problemas de
15 1 transporte en temporadas invernales
16
17
18
19
20
21
2
23
24
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1
2 MATRIZ DOFA
3 ASESORIAS ESTRATEGICAS
4 MATRIZ DOFA EMPRESA: CAFE MI COLOMBIA
5 ESTRATEGIAS PROPUESTAS
6 ESTRATEGIAS FO ESTRATEGIAS FA ESTRATEGIAS DO ESTRATEGIAS DA
ventay distribucion de cafe Desarrollar un volante, identificando |Hacer |as diligencias necesarias
100% colombiano de marca Ofrecer el producto con
105 grupos en redes sociales para establecer que tipos de
reconocida en paises como descuento como oferta de .
" . amantes del café en estos paises, a |aranceles se deben cancelar y los
[Argentina, Uruguay y Paraguay |lanzamiento. Promocion 3x2 o
/ nro, los cuales se les va a dirigir la impuestos a pagar en el lugar de
debido a su tendencia al 6 35% de descuento
. publicidad destino.
incremento del consumo de café
7
Para posicionar el producto en el
0 mercado se ofrecera en oferta de 0
lanzamiento un 35% mas economico
que los productos similares
8
Buscar asociaciones con
exportadores Realizar publicidad en plataformas|
esperimentados y llevar el
0|digitales y explicar los beneficios
producto a grandes ~
de consumir el cafe
cadenas de supermercados
9 como a tiendas de barrio
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1
2 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
4 MATRIZ DOFA EMPRESA: CAFE MI COLOMBIA
5
8 SELECCION DE LAS MEJORES ESTRATEGIAS
7 CALIFICACION DE 1 A5 (51 no son 5 los integrantes coloque n en las demas casillas) ESTRATEGIAS
NUMERO ESTRATEGIAS FO Daneysa Cruz | Carmelysde) N PROMEDIO SELECCIONADA.
8 Medina Cordova Espaiia
Venta y distribucion de café 100% Venta y distribucion de café 100%
calombianc de marca reconocida en colombiana de marca reconocida en paises
1 paises come Argentina, Uruguay ¥ 4 4 3 N N 367 como Argentina, Uruguay y Paraguay debido
Paraguay debido a sutendencia al a sutendencia al incremento del consumo
9 incremento del consuma de café de café
2
10
11
Daneysa Cruz | Carmellys de
- NUMERQ ESTRATEGIAS FA e G Espafia N N PROMEDIO ESTRATEGIAS FA
Ofrecer el producto con descuente como Ofrecer el producto con descuento coma
1 oferta de lanzamiento. Promocion 3x2 & 4 4 4 N N 4,00 oferta de lanzamiento. Promocion 3x2 6 35%
13 35% de descuento de descuento
2
14 -
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EMPRESA: CAFE MI COLOMBIA
4
5 FORTALEZAS DEBILIDADES
[ Producto a buen precio Experiencia en el mercado del café
7 Adquisicion directa al proveedor |Poco marketing
8 Café es 100% colombiano Transporte al destino final
MATRIZ DOFA Informacion con respecto a los aranceles
9 Café es 100% colombiano aduanales
Mano de obra colombiana,
10 economica y calificada
11 Marca reconocida
Compromiso por parte del
12 personal empleado
13
14 ‘OPORTUNIDADES ESTRATEGIAS FO ESTRATEGIAS DO
Desarrollar un volante, identificando 1os grupos
Tendencia de Consumir .
N en redes sociales amantes del café en estos
un buen café colombiano
. paises, a los cuales se les va a dirigir la

&n ofros paises
15 publicidad

Poca variedad de tipos de
16 café en venta Venta y distribucion de café 100%

Reduccion en |os canales | colombiano de marca reconocida
17 de distribucion en paises como Argentina,

Producto terminado, no Uruguay y Pa:aguay deb\dttisu Para po’slAcloE\ir‘e:I E[oduclo enel m?rie:rnm S?.
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ANALISIS INIERNO | FORTALEZAS (F) DEBILIDADES (D)
ANALISS EXTERNO LISTA DE FORTALEZAS USTADE
OPORTUNIDADES (0) | ESTRATEGIAS FO ESTRATEGIAS DO
USAR FORTALEZAS VENCER
LISTAS DE PARA APROVECHAR DEBILIDADES
OPORTUNIDADES OPORTUNIDADES APROVECHANDO
ESTRATEGIAS FA ESTRATEGIAS DA
AMENAZAS (A) USAR FORTALEZAS REDUCIR A UN
PARA EVITAR MINIMO DEBILIDAD
USTA DE AMENAZAS Y EVITAR AMENAZAS
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14 'OPORTUNIDADES ESTRATEGIAS FO ESTRATEGIAS DO

Desarrollar un volante, identificando los grupos
en redes sociales amantes del café en estos
paises, a los cuales se les va a dirigir la

Tendencia de Consumir
un buen café colombiano
en ofros paises

15 publicidad
Poca variedad de tipos de

16 café en venta Venta y distribucion de café 100%
Reduccion en los canales | colombiano de marca reconocida

17 de distribucion €en paises como Argentina,

Uruguay y Paraguay debido a su |Para posicionar el producto en el mercado se

Producto terminado, no A
tendencia al incremento del  |ofrecerd en oferta de lanzamiento un 35% mas

requiere refrigeracion

18 consumo de café economico que los productos similares
9 No pago de Iva

Mano de obra economica

debido al alto nivel de
20 desempleo
pal ESTRATEGIAS FA ESTRATEGIAS DA

Hacer las diligencias necesarias para
Ofrecer el producto con establecer gue tipos de aranceles se deben
Nuevos exportadores
descuento como oferta de  [cancelar y los impuestos a pagar en el lugar de

22 lanzamiento. Promocion 3x2 6  |destino.

Sustitutos Imperfectos 35% de descuento

23
Imposicion B:‘“dar asouauunes:z;n Realizar publicidad en plataformas digitales y
tributaria/aduanera exportadores esperimentados y explicar los beneficios de consumir el café
24 llevar el producto a grandes
B EpocarTemporada taﬂema% FrersAuReTeertﬁﬂros como =
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1 MATRIZ DOFA
2 ASESORIAS ESTRATEGICAS
3 MATRIZ DOFA EMPRESA: CAFE MI COLOMBIA
4
5 SELECCION DE LAS MEJORES ESTRATEGIAS
6 EXPLICACION BREVE DE LAS MEJORES ESTRATEGICAS SELECCIONADAS
7 ESTRATEGIAS FO EXPLICACION
Venta y distribucion de café 100% colombiano de  [Vender y distribuir un producto 100%
4 marca reconocida en paises como Argentina, colombiano en paises del sur del
Uruguay y Paraguay debido a su tendencia al continente en los cuales se cotiza muy
8 incremento del consumo de café bien dicho producto debido a su calidad
9 ESTRATEGIAS FA
Ofiecer el producto con descuento como oferta de | 12C°" Promaciones del praducto para que
2 gty sea atractivo al cliente y prefieran llevar
lanzamiento. Pramocion 3x2 6 35% de descuento N
10 éste que otro producto sustituto |
Producto de muy buena calidad el cual
Buscar asociaciones con exportadores requeriria de asociacion con exportadores
3 esperimentados y llevar el producto a grandes que ya posean experiencia en la
cadenas de supermercados como a tiendas de distribucion de productos similares para
barrio. asi colocar nuestro producto en diversos
11 sitios
12 ESTRATEGIAS DO
Realizar diversos disefios de volantes para
Desarrollar un volante. identificanda los grupos en  |promocionar en redes saciales y asi
4 |redes sociales amantes del café en estos paises, a contacta directo con grupas
los cuales se les va a dirigir la publicidad amantes del café mostrando donde
13 ueden adquirir nuestras productos

Ofrecer descuentos sobre nuestros
productos para atraer a la pablacion

Para posicionar el producto en el mercado se
5 |ofrecera en oferta de lanzamiento un 35% mas
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Realizar diversos disefios de volantes para
Desarrollar un volante, identificando los grupos en  |promocionar en redes sociales y asi
4 |redes sociales amantes del café en estos paises, a |establecer contacta directo con grupos

los cuales se les va a dirigir la publicidad amantes del café mostrando donde
13 pueden adquirir nuestros productos
Para posicionar el producta en el mercado se Ofrecer descuentos sobre nuestros
5 |ofrecera en oferta de lanzamiento un 35% mas productos para atraer a la poblacion
14 sconamica qus los productos similares consumidora del mismo
15 ESTRATEGIAS DA

Revisar en las paginas de los gobiemos
involucrados (colombia v pais destino) yfo
asistir personalmente a las sedes para
solicitar informacién con respecto a cuales
aranceles se deben cancelar para la

Hacer las diligencias necesarias para establecer que
6 |tipos de aranceles se deben cancelar y los
a pagar en el lugar de destino.

16 exportacion de productos
Explicar detalladamente los beneficios del
7 Realizar publicidad en plataformas digitales y consumir café a través de redes sociales
explicar los beneficios de consumir el café para atraer personas que aun no han
17 probado dicho producto
18
19
20
2
22
23
24
25
26
27
28 -
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Informe de compatibilidad para MATRIZ DOFA - FINAL.xls
Ejecutar el 17/02/2018 10:17

Wi

Las siguientes caracteristicas de este libro no son compatibles con

versiones anteriores de Excel. Estas caracteristicas podrian perderse o

degradarse si abre el libro con una versidn anterior de Excel o si guarda el
4 | libro con un formato de archivo anterior.

Pérdida menor de fidelidad

Algunas celdas o estilos de este libro contienen un formato no admitido en el 42 Excel 97-2003
formata de archivo seleccionado. Estos formatos se convertiran al formato
8 | |mas cercano dispanible_
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[METODO PESTEL

PLAN DE NEGOCIQ SAVECLOTHES

T METODO PESTELPLAN DE NEGOCIO SAVECLOTHES

Al Los principaies drectices def gonismo del presdente Dque sor: la lsqalidad, &f emprencimients, y 1 eauidad, con
ateria de: infr tura, sosteniblidad ombiental &

innavocién (8anco Mundlal, 2018)

| & st realizando Implementacian del acuerdo del paz (Alto Comisionado para la Paz, 2018

- Colombia demuestra comeromiso con € proceso fiscal, cumpliendo con la regla fiscal insfituida en 2012, que ayudé o
i mantener su calificacidn creciticia de grado de inversién desde 2013 (Banco

. Mundial, 2018).

i Colombia es admifida en la OCEE || izacidn para la C: 6ny el Desarolio brricos) (OCOE. 2018)

b B nusvo gobiemo en Colombia descrolond medidas de ingresos y gastos ante e congresa como parte ds la Ley de
4 Financiamiento para £l 2019 (Banco Mundial, 2018

B gobiemo o =lo < fiens < sector =conomia del paks, y desde hacs
4 varios afios ha levado @ cabe una sefie de Plons: GUS busgon 1omaniar Ia OBadh an ol seclor apoyanda @

= meforerle de la indusiria, promover ka generacian de valor agregade en
les productos ¢ con oiras mercades ¥ superar obstaculos fales come la
- y &l contrabando LC{ﬂlan naustio y(:nmamm 201g)

En 2014 se ore6 INNpuiso, una Unidad de Gesfin de Crecimiento Empresaricl del gobiems Gue busca apoyar o
emprendedores e innovadares para mejorar o productividad de las empresas existentes y potenciar la creacion de
3 ruevas comparifas con models de negocio disuptivos. Anuclmente, desfina fondos para cada uno de sus programas:
Adea, sional, enire ofros (iNMpulsa, 5.£]

Boncokdex &5 un banco que se dedica a d lar empresas in o luciones (tanto
financieras come no financisras) qus promusven las ionss, la dy

en empresos clasficadas como Mipymes. Alguncs de a5 soluciones financieras que ofrece sor: crédito drecto, crédito
de redescusnto, Liguich n. fingimente, alg

& Sampus virtual, cansultaria, formacian, Datias Colombia y estructuracin de productos \Bun:o dex, 2019)

POLMICO

En 2018, & Miisterio de Comercio, Inoustia y Comercio urto con el Programa d fransfomacion Producivo @
n Inexmode, lanzé un programa denominado Colombia Transforma Moda,

fexti en los diferentes muricioios del pals para ser objeto de asesoras aipecﬁ'\cus que busean pereccionar sus moue\os
de negocic. procesas y productos para mejorar su compefifividad y produciividad. ¥ finalmente. escoger entre las 250
3 £mpresas, algunas £ora que POMCIDEN y S Jen o conceer amplioments &n URG de las ferias més Impartantes ol pais:
d Colombiamoda (Inexmoda, 5.1

i Colamnin sinls fMBEIARAD &0 AClARISS INtErARoNAIES QS FrRan Aomnriares Infemacianales narm amaiar &l
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o clechnico en mercados como Conadd y Estadas Unidos, y en compras piblicas.| EL ESFECTADGR 2020]
2 Lo industria fextll £ Uno de 108 sectores mas destacabies 0 G SConomia CoIOMbIand, GRora Cerca del 24% de SmpIses

o | olpakyrepresenta ol 4% del FIB.

Q
¢ g
i g
%
4]

0 vz M ECUSTISMEnTe a5 Comunicacionas del manksfing 52 presentan oMo Una SspEcE de diologa persondl
entre Io empresa y sus clientes. Las I no solo deoen c llegar a nuestros
- 3Cémo deberian llegar nuestro cliente o nosofros? Cémo pueden nuesiros clientes
comunicarse entre si2”. Las ruevas tecnologias han alentado a las empresas o dejur atrés las comunicaciones masivas
para adoptor ofras medaiidades d ms de cardcter b Como resultade. ahora
los cons. un papel mds n &l proceso de marketing

E sector textiero del paks emplea miles de mujeres que en su mayoria son madres cabeza de hogar, quienes frente a la
emergencio saritaria actual del COVIDIY (que se vive mundiaiments), han Visto afectados sUs ingresos de manera
dramética solicitando ante la Camara Colombiana de la Confeccién y Afines que expida un comunicado ol gobierno
racional en el que se soicite implementar un pocuete de seis mediclas para (Corso, 2020)

&l sector texiil luvo que transformarse para superar la crisis Gue causé la pondemia del coronavirus. Con los comercios
cemados, los consumidorss en casa, las empresas uebradas v 1o genfe s empleo, los empresarios dejaron de lado,
por un fiempo. la produccién de ropa de temporada y cjustoron su maguinaria para crear elementos ¥ ropa de
proteceién fanto pora o sector médico come para el consumidor aus necesitaba senfirse s=quro ¥ profegido en o

(Vista protegids) B -
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&l sector texiil luvo que transformarse para superar la crisis Gue causé la pondemia del coronavirus. Con los comercios
cemados, los consumidorss en casa, las empresas uebradas v 1o genfe s empleo, los empresarios dejaron de lado,
por un fiempo, la produccién de ropa de temporada y ajustoron su maguinaria pare crear elementos ¥ ropa de
proteceién fanto para o sector médice come para el consumider que necesitaba senfirse s=guro y profegido &n la
colle. [EL ESPECTADOR, 2020)

B MinTIC disefié &l implementd la iniciafiva denominada APFS.CO & cual fiene come objefivo ser mediadory gestor del
emprendimiento digital en el pais, de tal forma que pofencie la generacion de capacidades y conocimiento TIC de
forma masiva entrs los el desarolo de mévies, plalaformas web, Software y
contenidos digitales (Apps.col.

cuanfo a sste sector se plantea ko referido por (Centro Virival de Negocios, 2019), *la Organizacién Intemacional del
Trabefo. (L0, por e dales en gl Ia robates, Ia analilos, 1o intigencia erfcial 1o fecnslogios cognives, Ia
nanotecnologia y f Infemet de Ias Gosas (IoT), son actuaimente las bases de ssia nueva stapa industrial que cobija a
fodos los sectores indushiales. incluida =f fexii

B uso de materia prima infeligente marcard el ovance de ka indusiria texiil en Ia produccidn de prendas, materidles
2omolos polimeros, carbone o residuns rec &n los elementos ufiizados pars la & nuevas fioras de
altc rendimiento. Tamiién se apunia o mejorar los frjes de los Gomberas o prendas médicas que sean capaces de
detectar, actuar, aimacenar y comunicar. Es aqul donde Ios wearables se comeinan por medio de solucionss coma &l
Intemet de los Cosas, andlisis de datos o la Ineligencia a Ariificial. (Centra Virual de Negecios, 2019)

las iricialivas del Gobiemo Nogional esta previsto opoyar la indusirio fexdi o fravés de los lamados bonos norana,

enmarcados en ko Economia Naranja del Plan Nacional de Desarolio. Estos bonas son un instrumento financiero que

estd desinado para financiar o refinancior. via crédito, las octividadss y proyectos de los empresas del sector fextl con

in enioqus sarericls. [Centro Vtual de Negaciar, 015)

Se estén desaroliando ko las ymiplir con requisitos de sostenibilidad
)

¥ propiedadss de in c:wspru:eiui (Fundacion LTI Education, 2016)

Se ha presentado un aumento del 12% en la adquisicién de maquinaria de Gifima fecnologia para el sector fexil
colombiono {Fosnion Network, 2018)

Enka es la Unica empresa en Colombic que ha desomoliodo tecnologla de punta pora e reciclaje de PET pora la
e uborc cién de materios primas para el sector fextl (Enka. s )

stén desamoliando estudios para o creacién de prendas texiles a parti de residucs de ropa y similares
Nooiar d i Urtverddad Hociaral do Salomoio 2018

Agencia de

Materiales come el sléstano, neopranc y combinacion d fioras sintéficas se estan desarollando eon & fin de clargar
Ia vida de los prendos. su uso y funcionalidad. [Vilegas Marin & Beatriz. 2013}
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D= igual manera, & MADS, cusnia con un Flan de acoién Nacianal de Compras PUbicas Sostenibles - CFS [2016-2020]
&l cual fiene come objefivo: 1. Incentivar el uso de los Compras Poblicas Sostenibles en las enfidadss estatales. Desancilor
heramientos que permitan aumentar €l uso de las Compras PUbiicas Sostenibles, ¥ 3. Aumentar incentivos,
siminar/reduci bameros y generar aiianzas - sinergics con seclores & instumentos (sca innovacian, economia verde,
sic)

E Plan Nacional de Desamallo PND, establecid en su arficulo 170, &l mandata para la farmulacion de la poliica de
crecimmienta verde a lorgo piozo nosta £l 2030, &l cual fiene Como EnfoguE qUE propende por un desamoli sostenible
que garaniice el bienestar sconémico y social de la poblacién en el largo plazo

B consumidor actual code dia es més exigente y esta miés pendiente de su salud, por lo que requisre de ropa que sea
resistente, durable, fiexible v figera, fendencias van diigidas hacia un pODice més consciente qus busca una mayar
conesidn en o indusia texfl, &5 decir, que no esperan solo recibir prendas que los hagan luci bien, sino que irascienden
esfe cancepto @ uno de mayor funciondiidad. ofreciends as nusvos desafios fecnoldgicas, pero abrienda fambien las
oporturidades hacia escenarios mds de consumidores con socialy amiiental

Sabre los telos inteligentss se plantea segln {Camara de Comercio de Bogatd., 2018 “Las telas infeligentes son una de
las tendencias mas prometedoras para e 2018, ss decr. texiiles con fifro UV. anfi bacteriales. biodegradables.
repelentss, con odaptaciones especiales a las condiciones y cambios medio ambientales™

Anfioquia y Sentandler fueron los departamentos, después de Bogotd, que opartaron més ol aprovechamiento de
residuos séiidos durarte & 2016 con un aporte de 11% y 35 respectivamente (Iriciofive Regional para &1 Recicioje
Inclusivo, 2017).

Los resiciuos hados con [os texii por 4%y 2% i Bogota
510 zon0 del pois Que més resicucs genera, pera fiene un \'.ulce de upmve:namemou 523.5. [Inciativa Regional
para el Reciclaje Inclusivo. 2017}

En el munda se generan alrededor de 100000 milones de prendas de vestiry cerca del $5% pueden ser reutiizadas o
recicladas [Bureou of Intenafional Recyciing, 5).
L industria fexfi mundial es la segunda acihdad econdmica més conaminanie de! mundo [E Espectador, 2018]

=1 Frograma Infegral de Gestién Ambiental Sectorial (Sectar Textl) [Converio Interagministrative UN-MADS No.. 338/2015,
2015). En donde se llevé o cabo un diagnéstico de los impactes ambisntales generados por dicho secior y se construyd
Un pian Para soUCIONGY 105 ProBiEmAticas encontradas o fravés del estudic, y prevenir pOSISIEs probIeMAricas futuras
En este estudio se enconiraron impacios ambientales e fodo el proceso productivo, desde la fabricacion de las ficras,
2 tejeduuria, Ia fintoreria y la confeceidn. A confinuacién, se disCUTiFan aigunos de los Impactos
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Sitema Generdl de Riesgos Laborales [Ley 1562 de 2012): Es of conjunio de enficades pUoices v privadas, nomas y
procedimientos, destinados o prevent, proleger y atender a 103 rrubapdyas de los sfectos de las enfermedades  los
pusdan Con esfa ley o sequidad
die riesgos kaborales dejo de ser voluntaria a posar de omgqmno -Jmplwmma
leru Blanco del Teleirabajo en Culumhm &5 uno de los manuales més compietos que exisien en esta materia en espariol,
para que sedan sequir i del telstratajo. Las emprasas
nteresadas & odoptar sita modaidad obora pueden seguir la metodologia propussta y pedi apoyo gratuito de o
Comision Asesara del Teletrabaio o fravés del comea feletrabajo@cclombiadigitalnet.

B Ministeric del Trobcjo mediionte el Decreto 1352 de 2013, la ién y el e las Juntas
de Calificacién de Invalidez. La experiencia del personal qus confomardn las juntas | rrecﬂi:bs picdiogo, teropeuta fiico
v ocupacional, serd mitime de cinco (3} afios

Decreto 0472 de 2014: Por & cual se reglamentarn los criterios de graduacién de los multas por infraccion @ las nomas de
Seguridady Solud en & Trabajo y Riesgos Laborales, se sefalan nomas para la opicacitn de 1o orden de clausura del lugar
de frabajo o cierrs definiivo de la empresa y paralizacian o prohibicion inmediata de trabojos o fareas y se dictan oiras
cisposiciones.

Resolucién 1223 de 20141 Por la cual se establecen los requisitos del curso basico obiigatorio de capacitacién para los
conductares e vehiculos de carga que fransportan mercancios pedgrosas y s dicta una dispesicidn

Segln sifras oficiales e gosiems, coms lo afrma (Gonzalez, 2018) “en &f pals nay 1080 Pequehas y Medionas emmprasas
Ipymes) de meda regisradas. Iz mayoria de elas. de indole de confeccidn y exporiadoras.

Lo Superintendencia de Indushia y Comercio y la Camara de Comercio definen las pymes como peguefios y medianas
empresas que emplean enfre 2y 400 PERONAS ¥ cUENFaN Con Una facturacién de hasta 15000 millones de PEsos anuales.
Esta figura es. segin la Asociacion de Industriales de Colombia [ANDI), la més opropiada para la indusiria texiil y es en
efecto ko de mayor crecimiento con més de 10 nusvos registras oficiales mensudles y Un crecimisnto anual entre un 105y
un 15%.

Este modelo de negocio se ha verido desamoliando en Colombia de la mano de la denominacién $AS o Sociedad por
Acciones que permite a kos gozar de los beneficios y exenciones del gobieme o frovés de
FroColombia y de los clisteres fexfiles. En & pais cerca del 20% de los empresas fexiiles responden por e 55% del fotal de la
facturacién, gracias a los grendes grupes texdiles del pais, no cbstante, la nueva generacién de pymes, que se hace con
& 80% restants de las empresas, aporian & 45% die la facturacién, beneficiondo la reparticién del mercada”

Ley 1231 de 2008, Por la cval s urifica la faciura como Hhulo valor como mecanismo de financiacidn para =l micro,
pequefio y mediano empresaric. y s dictan ofras dispost

iones.

Ley 1014 de 2006. D= fomento o la cuitura del emprendimiento.

Ley 1116 de 2006. Por la cual se establece el Régimen de
oiras disoosiciones.

en lo Replibica de Colombia y se dician
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Nombres; DANEYSA ROSA MEDINA CORTES

Identifigue el tamafio de la muestra de los siguientes problemas.

1~ Se desea estimar la proporcion de aprendices del SENA regional Quindio, que prefieren consumir la nueva
empanada de tamal con una confianza del 98% v un error del 2%.

) Noseconoce el tamaiio de estudiantes y no hay encuestas anteriores.

Se necesitan realizar 3394 encuestas para
estimar la propercién de aprendices del
SENA regional Quindic, que prefieren
5 Valoes 1
consumir la nueva empanada de tamal Vorisbles  Valores Vit Peobobilidad de ocurenda
con una confiznza de 98% v un error del z 100
- 2%, esto sin conocer el tamaiio del ° 53
N = - a 05 0%
B estudiantado y sin poseer encuestas c 00 0%
7 anteriores. s 3393.06 0819
-
] b) EnelSENA hay 1235 aprendices y en una encuesta anterior, solamente el 16% de aprendices manifestaron
2 que comprarian la empanada, siempre y cuando tenga papa
B Se necesitan realizar 36 encuestas para CONOCIENDO EL TAMANO DELAMUESTRA __ |
7 estimar la proporcién de aprendices del Variables  Valores V20"
a porcentaje
9 SENA regional Quindio, que prefieren z
] consumir la nueva empanada de tamal P
i con una confianza de 90% y un error del a
1 10%, sabiendo que de los 1235 E
= aprendices en una encuesta anterior solo N
- el 16% manifesto que compraria la ToTAL
4 empanade siemre y cuando tenga papa pe— | -
Paginalde3 849 palabras B2 = 1 +
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que comprarian la empanada, siempre y cuando tenga papa

Se necesitan realizar 36 encuestas para

estimar la proporcion de aprendices del Variables

SENA regional Quindio, que prefieren z

consumir la nueva empanada de tamal ® 0,16
con una confianza de 90% y un error del a 0,84
10%, sabiendo que de los 1235 £ 0,1
aprendices en una encuesta anterier solo N

el 16% manifestd que compraria la ToTAL 35,15
empanada siempre y cusndo tenga papa. rovaL asnoxmas

Se necesitan realizar 178 encuestas para

estimar la proporcion de aprendices del

Vorables | valores | Yoot
SENA regional Quindio, que prefieren J——
consumir la nueva empanada de tamal lp -
con una confianza de 85% y un error del Q q:“
5%, sabiendo que de los 1235 aprendices E 005
en una encuesta anterior solo el 16% N ;
manifesté que compraria la empanada oL 177,06
siempre y cuando tenga papa. TOTAL APROTIMA

Se necesitan realizar 1086 encuestas para

{__ CONOCIENDO EL TAMANO DE LA M|

estimar la proporcion de aprendices del

BEe 2400 2300022002 42004 48 g 48e ) 470 16 0 35 g3 g 3. g 120 il 110

Variables  Valores oot
SENA regional Quindio, que prefieren porcentsie
consumir la nueva empanada de tamal z |
con una confianza de 99% v un error del : v
1%, sabiendo que de los 1235 aprendices € uim
en una encuesta anterior solo el 16% N
manifesté que compraria la empanada oL 108!
siempre y cuando tenga papa. ToTALAPROWA
Piginalde3 849 palabras Eg - 1 + 100%
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2~ Se desea estimar la proporcién de consumidores en el mercado Quindiano, que prefieren comprar la nueva
linea de ropa "mami rico y papi rico” con un nivel de confianza del 91% y un error del 9%

a] Mo se conace el tamafio de consumidores en el departamento y no hay encuestas anteriores

Se requiere realizar 80 encuestas para estimar la G CONOCER £ TAMARO DE LA MUESTRA
proporcién de consumidores en el mercado - T 1
Quindiano, que prefieren comprar la nueva linea
de ropa “mami rice y papi rico” con un nivel de
confianza del 81% y un error del 8%, esto sin tener
el tamafio de consumidores del departamento ni
encuestas realizadas anteriormente

b) En la ciudad hay 8.000 consumidares directos de ropa y en una encuesta anterior, solamente el 20% de
consumidores manifestaron que comprarian la ropa, siempre y cuando se la vean puesta a Natalia Paris.

Se requiere realizar 43 encuestas para estimar la CONOTIENDO EL TAMARD DE LA MUESTRA

proporcién de consumidores en el mercado varabies | Valores | Veloresen
Quindiano, que prefieren comprar la nueva linea B punis |
de ropa “mami rico y papi rico” con un nivel de 0 0.2
confianza del 90% y un error del 10% sabiendo que Q 08
en la ciudad hay 8000 consumidores directos de E 0.1

N

ropa y en una encuesta anterior solamente el 20%

manifesté que compraria la ropa siempre y
Toa armoman

cuando se |a vean puesta a Natalia Paris.

Se requiere realizar 239 encuestas para estimar la
proporcién de consumidores en el mercada
Quindiano, que prefieren comprar la nueva linea

s —— -l z
Pigina2de3 849 palabras 2] = 1 i
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3- Se deses estimar el gasto promedio mensual en pesos gue un aprendiz del SENA gasta en comprarle pasteles
de pollo a Adriana.

a) Calcule cuantos aprendices se deben tomar come muestra con una confianza del 85% y un error $1.000
pesos m/cte. Un experto en pasteles de pollo estimd |z desviacin estandar de $2.000 pesos m/cte

Se deben realizar 312 encuestas para estimar [___Para promedios Con variable Cuantitativa___|
el gasto promedio mensual en pesos que un Sin conocer el Tamafio de la Muesira I
N Variables __ Valores
aprendiz del SENA gasta en comprarle pasteles B
de pollo a Adriana con una confianza del 95% E
y un error de $1.000m/cte con una desviacién sk ocisrc
; Torat 1
estdndar de $9.000 pesos m/cte. _
ToTALAPROMIMA

b] Haga el célculo pare un nuevo centro de formacisn con 950 aprendices con un 99% de confianza v un
error de $1.500 pesos m/cte. considerando la desviacién esténdar con un valor de $8.000 pesos m/cte

Se deben realizar 159 encuestas para estimar [ Conociendo el Tamafo de Ia Mussira ]
el gasto promedio mensual en pesos que un Varisbies _Velores

aprendiz del SENA gasta en comprarle pasteles
de pollo a Adriana en una poblacién de 950
aprendices con una confianza del 99% y un
error de $1.500m/cte con una desviacién
estandar de $8.000 pesos m/cte.

oL 158,01
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